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Global Reach.
            Local Touch.

Ungeprüfter verkürzter Konzern-Zwischenabschluss
zum 30. September 2006
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Konzern-Kennzahlen

 
 
 Q3/2006 Q3/2005 Veränderung Q1-Q3/2006  Q1-Q3/2005 Veränderung 
 TEUR TEUR  TEUR TEUR
 
  
Nettoumsatz 10.015 6.604 52% 30.188 18.466 63%
Bruttomarge 4.941 3.265 51% 14.808 8.340 78%
EBIT 399 231 73% 7.163 -269 
Periodenüberschuss 611 397 54% 7.077 274 2.483%

 
 
    30.09.2006 31.12.2005  
    TEUR TEUR
 
 
Liquide Mittel*     24.886    17.536
Eigenkapital      51.519          43.941
Bilanzsumme      61.282       52.194

 
 
 Q3/2006 Q3/2005  Q1-Q3/2006 Q1-Q3/2005 
 EUR EUR  EUR EUR
 
 
Ergebnis pro Aktie  0,06 0,04  0,66 0,03 
(unverwässert)

 
 
    30.09.2006 30.09.2005
 
 
Anzahl Mitarbeiter    197 126

* einschließlich kurzfristig liquidierbarer Wertpapiere des Anlagevermögens

Die wesentlichen Kennzahlen im Überblick



klassischen Online-Werbung deutlich übertroffen. Der zuneh-
mend optimierte und steigende Einsatz unserer Softwareplatt-
form webstats4U hat zu einer weiteren Verbesserung der 
Bruttomarge geführt, auch wenn das Portfolio von media-
squares mit seinen Premium Webseiten die Margenentwick-
lung etwas dämpft. Diese Faktoren haben sich auch nachhal-
tig im operativen Ergebnis bemerkbar gemacht. 

ad pepper media ist für das letzte, umsatzstärkste Quartal 
dieses Jahres gut gerüstet. Wir haben zahlreiche neue Pro-
dukte und Services in Vorbereitung, um unseren Kunden und 
Webseitenpartnern gleichermaßen ständig bessere Ergebnisse 
liefern zu können. Dieses alles haben wir unseren Mitarbei-
tern zu verdanken, auf deren Leistung alle unsere Aktionäre 
täglich mit Stolz blicken dürfen. 

Wir freuen uns auf die vor uns liegenden Herausforderungen, 
wobei uns der momentane Erfolg als zusätzlicher Ansporn und 
Bestätigung dient, den eingeschlagenen Weg weiter fortzu-
setzen. 

Wir danken allen Aktionären für das entgegengebrachte Ver-
trauen, das wir auch weiterhin rechtfertigen werden.

Der Vorstand
ad pepper media International N.V.

Ulrich Schmidt   Hermann Claus   Niels Nüssler   Michael A. Carton     

Sehr geehrte Aktionäre,

ad pepper media setzt seinen Wachstumskurs auch im Som-
merquartal in allen Bereichen fort. Obwohl das 3. Quartal 
aufgrund der europaweiten Ferienzeit in der Regel allgemein 
eher verhalten verläuft, konnte ad pepper media mit 52 Pro-
zent Umsatzwachstum sowie einem Wachstum des EBIT von 
73 Prozent hervorragende Ergebnisse vorweisen. 

Alle vier Geschäftsbereiche Media, Direktmarketing, 
E-Mail-Marketing und Affiliate Marketing konnten dabei 
gleichermaßen mit attraktiven Zuwachsraten glänzen.

Das durch die Akquisition des englischen Unternehmens Web-
gains neu hinzugekommene Geschäftsfeld Affiliate Marketing 
entwickelt sich sehr erfreulich und hat in England schon bei-
nahe die Umsatzgrößenordnung des klassischen Geschäfts er-
reicht. Mit dem bis Jahresende geplanten Start von Webgains 
in Deutschland, Frankreich und den Niederlanden wird sich die 
Plattform dann auch international etablieren und kann einer 
der großen Wachstumstreiber der nächsten Jahre werden. 

Auch das Anfang des Jahres hinzugekommene Unternehmen 
Crystal Reference Ltd. macht derzeit große Fortschritte und 
eine kommerzielle Nutzung der Sprachanalyse Tools wird für 
das laufende Jahr erwartet. Crystals wissenschaftlich fun-
dierter Ansatz zur Sprachanalyse in Verbindung mit seiner 
exzellenten Technologie ermöglicht uns einen Zugang in das 
dynamische Geschäftsfeld Suchmaschinen-Marketing, da 
Crystals patentiertes semantisches Targeting herkömmlicher 
Suchoptimierung weit überlegen ist.

Die positive Entwicklung aller operativen Kennzahlen hat sich 
auch im 3. Quartal unverändert stark fortgesetzt. Das Um-
satzwachstum hat das Marktwachstum in unserem Markt der 

54

Vorwort
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Ergebnis

Auch für das traditionell verhaltenere Sommerquartal konnte 
ad pepper media erneut einen deutlichen Umsatz- und Ge-
winnanstieg verzeichnen. Sämtliche Kennzahlen des Vorjahres 
konnten wiederum deutlich übertroffen werden. 

Die Umsätze wurden im 3. Quartal 2006 von TEUR 6.604 
im Vorjahresquartal auf TEUR 10.015 gesteigert, was einem 
Zuwachs von 52 Prozent entspricht. Die Bruttomarge erhöhte 
sich um 51 Prozent und beträgt im 3. Quartal 2006 
TEUR 4.941 (Vorjahr: TEUR 3.265). Auch das Ergebnis 
vor Steuern und Zinsen (EBIT) des Vorjahresquartals von 
TEUR 231 hat sich auf TEUR 399 erheblich verbessert und 
stieg somit sogar um 73 Prozent. Das Konzernergebnis für 
das abgelaufene Quartal beläuft sich auf TEUR 611 (Vorjahr: 
TEUR 397).

Die positive Entwicklung im vergangenen Quartal trägt 
zusammen mit den erwirtschafteten Rekordergebnissen des 
ersten Halbjahres zu eindrucksvollen Steigerungsraten der 
kumulierten Kennzahlen bei. Die Umsätze in den ersten neun 
Monaten des Geschäftsjahres belaufen sich bei einem Wachs-
tum von 63 Prozent auf TEUR 30.188, verglichen zum Umsatz 
des Vorjahreszeitraumes von TEUR 18.466. Die kumulierte 
Bruttomarge erhöhte sich um 78 Prozent auf TEUR 14.808 
(Vorjahr: TEUR 8.340). Das negative EBIT des Vorjahres-
zeitraumes von TEUR -269, konnte in den drei abgelaufenen 
Quartalen zu einem positiven Ergebnis von TEUR 7.163 ver-
bessert werden. Das Konzernergebnis beläuft sich nach den 
ersten neun Monaten des Jahres auf TEUR 7.077 (Vorjahr: 
TEUR 274).

Liquide Mittel

Seit Jahresbeginn hat ad pepper media durch den Verkauf 
seiner Beteiligungen an dMarc und Falk eSolutions und nach 
Abzug von Kaufpreiszahlungen für den Erwerb der Crystal 
Reference Systems und der Webgains den Bestand an liquiden 
Mitteln (einschl. kurzfristig liquidierbarer Wertpapiere des 
Anlagevermögens) von EUR 17,5 Mio. auf EUR 22,7 Mio. per 
30.09.2006 erhöht.

Das Unternehmen 

ad pepper media ist mit fünf Milliarden Werbekontakten im 
Monat einer der größten internationalen Online-Vermarkter. In 
den Geschäftsbereichen Media, Direktmarketing, E-Mail-
Marketing und Affiliate Marketing realisiert das Unterneh-
men kundenindividuelle Marketinglösungen für Werbetreiben-
de und deren Agenturen.

Mit 19 Niederlassungen in zwölf europäischen Ländern sowie 
den USA und Australien vermarktet ad pepper media fünf 
Milliarden Werbekontakte pro Monat und hat über zahlreiche 
internationale Partnerschaften Zugriff auf mehrere Milliarden 
Mediakontakte in mehr als 50 Ländern. 

Das erprobte länderübergreifende Vertriebs- und Service-
modell wird international auf die Gegebenheiten der lokalen 
Märkte angepasst eingesetzt. Das Unternehmen vermarktet 
weltweit 1.000 Webseiten, darunter führende Webseiten wie 
sport1, maximonline (Vermarktung unter dem Namen media-
squares), DasTelefonbuch und GelbeSeiten in Deutschland, 
Aftonbladet in Schweden, National Geographic in UK, sowie 
fach- und themenspezifische nationale und internationale 
Webseiten.  
 
Als „one-stop-shop” für Werbetreibende bietet ad pepper 
media einen umfangreichen Komplett-Service vom Kampag-
nenmanagement bis zum Reporting – auf Basis der jeweils 
bestverfügbaren Technologie. Partnerschaften mit führenden 
Technologieanbietern ermöglichen auch hier den Zugang zum 
neuesten Stand der Technik. Innovative Werbeformen sowie 
eine breite Palette an effizienten Marketinglösungen stellen 
das Kerngeschäft dar. Mit mehr als fünf Mio. eigenen Opt-in 
E-Mail-Profilen verfügt ad pepper media darüber hinaus über 
eine der größten pan-europäischen E-Mail-Datenbanken.

6
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Bereits im 1. Quartal 2006 akquirierte ad pepper media die 
Crystal Reference System Ltd. und deren Geschäftsbereiche 
Crystal Reference und Crystal Semantics. Chrystal Reference 
(www.crystalreference.com) ist ein führender Anbieter von 
thematischen Nachschlagewerken und Wissensdatenbanken, 
Crystal Semantics (www.crystalsemantics.com) offeriert 
innovative technische Lösungen für kontextbezogene Such- 
und Werbeeinblendungen. Mit dieser Akquisition erweitert ad 
pepper media ihre Produktpalette um Contextual Targeting 
Angebote für Webseiten-Betreiber, Werbetreibende, Suchma-
schinen und SEO’s sowie für Werbenetzwerke und Adserving 
Anbieter. Darüber hinaus erwarb die Gesellschaft am 9. Mai 
2006 das englische Affiliate Marketing Netzwerk „Webgains 
Ltd.”. Mit dieser Akquisition verfügt ad pepper media nun über 
eine hochmoderne Affiliate Marketing Plattform und Zugang 
zum schnell wachsenden Affiliate- und eCommerce-Markt. 

Online-Werbung 

Nach wie vor steigen weltweit Userzahlen und der tägliche 
Online-Medienkonsum und bilden damit den Hauptgrund 
für die langfristig steigenden Werbeausgaben und positiven 
Wachstumsprognosen für den Online-Werbemarkt.  

Die dynamischsten Bereiche der letzten Jahre waren dabei 
zweifellos das Suchmaschinen- und das Affiliate Marketing. 
Letzteres profitiert dabei vor allem von zwei Faktoren. Zuerst 
vom weltweit ansteigendem Anteil des elektronischen Handels 
bzw. eCommerce. Fast alle großen Handelsunternehmen ha-
ben erkannt, dass hier die Zukunft für weiteres Marktwachs-
tum liegt und dieser Kanal professionell erschlossen werden 
muss. Zusätzlich wirkt sich die Fragmentierung der Webinhal-
te ebenfalls sehr dynamisch auf das Affiliate Marketing aus, 
da durch die Millionen von kleinen aber guten Webseiten eine 
viel höhere Performance für Werbetreibende ermöglicht wird 
- und zwar zu attraktiven Konditionen. Langsam aber stetig 
verlieren traditionelle Portale und mehr oder weniger statische 
„general interest” Webseiten an Bedeutung. 

8
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Die Publizierung von Webinhalten verlagert sich mehr und 
mehr von Redaktionsteams und großen Einheiten zum In-
dividuum, sei es durch Chat, Communities, Podcasting oder 
Blogs. Zunehmende Bedeutung werden dabei Technologien 
und Services haben, welche das unvorstellbare Volumen die-
ses individualisierten Traffics ordnen, kategorisieren, die Qua-
lität sichern und die richtige Zielgruppe ansprechen. Genau 
diese Funktionen stellen die Produkte von Crystal Reference 
sicher. Mit Webgains und Crystal Reference ist ad pepper 
media in diesem Bereich hervorragend positioniert, um an 
diesem Wachstum überdurchschnittlich teilzuhaben.

Der Bereich der klassischen Online-Werbung wird dennoch 
auch weiter wachsen, da sowohl die Preise als auch der Medi-
en-Anteil noch deutlich Spielraum nach oben zulassen. 
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Die Aktie 

Der Kurs der ad pepper media Aktie stieg zu Jahresbeginn 
von EUR 7,49 auf einen Schlusskurs von EUR 11,79 am 
29. September 2006. Ihren höchsten Schlusskurs erreichte 
die Aktie mit EUR 12,35 am 05. April 2006. 

Verglichen mit der Entwicklung des Prime All Share Index 
konnte sich die ad pepper media- Aktie mit einer Kurssteige-
rung von 57 Prozent in den ersten neun Monaten 2006 deut-
lich abkoppeln. Der Prime All Share stieg im selben Zeitraum 
lediglich um 9 Prozent. 

10

9-Monats-Bericht 2006

Unter www.adpepper.com (Investor Relations) informiert 
ad pepper media Interessenten umfassend über das Unter-
nehmen und aktuelle Entwicklungen, darüber hinaus besteht 
die Möglichkeit des Downloads von Finanzberichten und 
–meldungen. Für persönliche Anfragen unserer Investoren 
und interessierter Anleger stehen wir jederzeit gern telefo-
nisch oder per E-Mail zur Verfügung.

Ausblick  

Der bisherige Geschäftsverlauf, sowie die zur Markteinführung 
anstehenden Technologien und Services stimmen uns zuver-
sichtlich auch in den verbleibenden drei Monaten des laufen-
den Geschäftsjahres stark am dynamischen Wachstum der 
Online-Werbemärkte partizipieren zu können. 
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Konzern-Zahlen

 
 Q3/2006 Q3/2005 Q1-Q3/2006 Q1-Q3/2005
 EUR EUR EUR EUR
 

Umsatzerlöse 10.015.219 6.603.910 30.188.398 18.465.816
Herstellungskosten der zur Erzielung der Umsatzerlöse erbrachten Leistungen -5.074.144 -3.339.108 -15.380.368 -10.126.058
 
Bruttoergebnis vom Umsatz 4.941.075 3.264.802 14.808.030 8.339.758
Vertriebskosten -3.117.436 -1.796.723 -8.183.815 -5.170.779
    
Allgemeine und Verwaltungskosten -1.407.783 -971.641 -6.752.768 -3.237.245
Sonstige betriebliche Erträge 151.652 51.081 445.875 39.788
Sonstige betriebliche Aufwendungen -168.983 -356.525 -1.000.424 -447.230
Anteile am Gewinn assoziierter Unternehmen 0 40.000 35.000 206.654
Gewinn aus der Veräußerung von Anteilen  
an assoziierten Unternehmen und von sonstigen Beteiligungen [6] 0 0 7.811.082 0
 
Ergebnis vor Zinsen und Steuern 398.525 230.994 7.162.980 -269.054
Finanzerträge 215.525 185.725 488.102 570.552
 
Ergebnis vor Steuern 614.050 416.719 7.651.082 301.498
Steuern vom Einkommen und Ertrag -2.719 -20.163 -573.585 -27.062
 
   
Periodengewinn 611.331 396.556 7.077.497 274.436
 
 
Ergebnis je Aktie (unverwässert) 0,06 0,04 0,66 0,03
Ergebnis je Aktie (verwässert) 0,05 0,03 0,59 0,02  
   
 Q3/2006 Q3/2005 Q1-Q3/2006 Q1-Q3/2005 
 Stück Stück Stück Stück
 
  
Durchschnittlich in Umlauf befindliche Aktien (unverwässert) 10.867.785 10.509.306 10.798.053 10.494.760
Durchschnittlich in Umlauf befindliche Aktien (verwässert) 12.060.814 11.355.692 11.937.071 11.302.941

Konzern Gewinn- und Verlust-Rechnung (IFRS)
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  30. September 2006 31. Dezember 2005
  EUR EUR
 
Aktiva
 
Langfristige Vermögenswerte 
 Firmenwerte 12.503.404 6.781.488
 Immaterielle Vermögenswerte 7.083.789 4.215.551
 Sachanlagen 802.775 449.219
 Anteile an einem assoziierten Unternehmen [6] 0 1.208.486
 Zahlungsmittel mit Verfügungsbeschränkung 0 650.000
 Wertpapiere des Anlagevermögens 5.945.050 4.258.500
 Andere finanzielle Vermögenswerte [6] 372.772 4.157.705
 Latente Steuern 5.203.218 5.590.230
Summe langfristige Vermögenswerte 31.911.008 27.311.179
 
Kurzfristige Vermögenswerte  
 Wertpapiere 2.430.000 5.599.802
 Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 10.692.615 10.457.259
 Rechnungsabgrenzungsposten und sonstige kurzfristige Vermögenswerte 1.902.901 1.798.300
 Flüssige Mittel und kurzfristige Geldanlagen 14.345.821 7.027.645
Summe kurzfristige Vermögenswerte 29.371.337 24.883.006
 
Aktiva, gesamt 61.282.345 52.194.185
 
    
Passiva
 
Eigenkapital  
 Gezeichnetes Kapital 1.115.500 1.115.500
 Kapitalrücklage 60.142.280 59.942.263
 Eigene Anteile [5] 324.046 -421.578
 Bilanzverlust -9.179.621 -16.257.118
 kumuliertes sonstiges Gesamtergebnis -883.280 -438.269
Summe Eigenkapital 51.518.925 43.940.798
 
Langfristige Verbindlichkeiten
 Latente Steuern 407.158 407.158
Summe langfristige Verbindlichkeiten 407.158 407.158
 
Kurzfristige Verbindlichkeiten  
 Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 2.482.398 4.309.571
 Sonstige kurzfristige Verbindlichkeiten 989.488 869.302
 Verbindlichkeiten aus Ertragssteuern 180.597 110.597
 Rückstellungen 5.703.779 2.556.759
Summe kurzfristige Verbindlichkeiten 9.356.262 7.846.229
 
Summe Verbindlichkeiten 9.763.420 8.253.387
 
Passiva, gesamt 61.282.345 52.194.185

Konzern-Bilanz (IFRS)

Konzern-Zahlen



  Q1-Q3/2006 Q1-Q3/2005
  EUR EUR
 
 
Periodengewinn 7.077.497 274.436
  
Überleitung zwischen Konzern-Jahresüberschuss/-fehlbetrag und  
Mittelzufluss/Mittelabfluss aus laufender Geschäftstätigkeit
 Abschreibungen 1.258.233 572.831
 Gewinn aus dem Verkauf von Gegenständen des Anlagevermögens -60.601 -1.598
 Aktienbasierte Vergütung 200.017 66.072
 Zinsergebnis -488.102 -570.552
 Steuerergebnis 573.585 27.062
 Gewinn aus der Veräußerung von Anteilen  
 an assoziierten Unternehmen und von sonstigen Beteiligungen  -7.811.082 0
 Sonstige nicht zahlungswirksame Aufwendungen und Erträge 382.878 -22.790
   
Brutto-Cash-Flow 1.132.425 345.461
 Veränderung der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen -463.286 -244.124
 Veränderung anderer Aktiva 55.397 -104.601
 Gezahlte Ertragsteuern -116.573 -27.062
 Vereinnahmte Zinsen 312.660 389.215
 Veränderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen -1.912.932 -932.754
 Gezahlte Zinsen -14.491 -2.527
 Veränderung anderer Verbindlichkeiten 2.477.403 41.008
   
Mittelzufluss/Mittelabfluss aus laufender Geschäftstätigkeit 1.470.603 -535.384
 Investitionen in immaterielle Vermögensgegenstände und Sachanlagen -1.313.846 -2.361.583
 Erlöse aus dem Abgang von immateriellen Vermögensgegenständen und Sachanlagen 101.879 3.468
 Auszahlungen für den Erwerb von Beteiligungen 0 -1.658.124
 Einzahlungen aus der Veräußerung von Anteilen an assoziierten Unternehmen  
 und von sonstigen Beteiligungen [6] 12.459.703 0
 Kautionszahlungen/Einnahmen aus der Rückzahlung von Mietsicherheiten 21.827 -148.353
 Rückführung aus Zahlungsmitteln mit Verfügungsbeschränkung 650.000 0
 Erwerb von Tochterunternnehmen nach Abzug der erworbenen Zahlungsmittel [3] -2.341.627 -62.800
 Erwerb von Geschäfts-/Firmenwerten -5.056.917 -2.635.046
 Erlöse aus dem Verkauf von Wertpapieren 3.100.500 0
 Erwerb von Wertpapieren -1.990.440 -3.000.000
   
Mittelzufluss/Mittelabfluss aus Investitionstätigkeit 5.631.079 -9.862.438
 Verkauf eigener Aktien [5] 482.625 160.295
 Erwerb eigener Anteile [5] -402.000 -449.250
 Auszahlung für die Tilgung von Krediten -152.311 0
 Einzahlungen aus der Tilgung gewährter Darlehen 360.000 0
   
Mittelzufluss aus Finanzierungstätigkeit 288.314 -288.955
 Einfluss von Wechselkursänderungen auf die Zahlungsmittel  
 und Zahlungsmitteläquivalente -71.820 42.440
 Zahlungswirksame Veränderungen der Zahlungsmittel    
 und Zahlungsmitteläquivalente 7.318.176 -10.644.337
   
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteläquivalente  
zu Beginn des Geschäftsjahres 7.027.645 15.921.047
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteläquivalente   
zum Ende der Geschäftsperiode 14.345.821 5.276.710

Konzern-Kapitalflussrechnung (IFRS)

16 17

Konzern-Zahlen
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Konzern-Zahlen

Entwicklung des Konzern-Eigenkapitals

 
                                                    Auf die Gesellschafter des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital 

                                                                                                                                             Kumuliertes sonstiges  
                                                                                                                                                 Gesamtergebnis    
  Gezeichnetes Kapital- Eigene Bilanz-        Währungs- Markt- Minder- Gesamt 
  Kapital rücklage Anteile verlust       differenzen bewertung heiten- 
       „available anteile  
       for sale”   
       securities 
 
  EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR
 
 
Stand 1. Januar 2005 1.115.500 59.727.358 -1.062.920 -19.650.744 -55.127 -23.048 35.695 40.086.714
Ausgabe eigener Aktien   -124.092     -124.092
Periodenergebnis    274.436    274.436
Aktienbasierte Vergütung  66.072      66.072
Währungsdifferenzen     42.440   42.440
Unrealisierte Kursgewinne/  
-verluste      -448.550  -448.550
Gesamtergebnis        -65.602
Stand 30. September 2005 1.115.500 59.793.430 -1.187.012 -19.376.308 -12.687 -471.598 35.695 39.897.020
        
Stand 1. Januar 2006 1.115.500 59.942.263 -421.578 -16.257.118 -6.901 -431.368 0 43.940.798
Ausgabe eigener Aktien   745.624     745.624
Periodenergebnis    7.077.497    7.077.497
Erwerb Minderheitenanteile        0
Aktienbasierte Vergütung  200.017      200.017
Währungsdifferenzen     -72.015   -72.015
Unrealisierte Kursgewinne/  
-verluste      -372.996  -372.996
Gesamtergebnis        6.832.503
Stand 30. September 2006 1.115.500 60.142.280 324.046 -9.179.621 -78.916 -804.364 0 51.518.925

Der verkürzte Konzern-Zwischenabschluss enthält nicht 
sämtliche für den Abschluss des Geschäftsjahres vorge-
schriebenen Erläuterungen und Angaben und sollte im Zu-
sammenhang mit dem Konzernabschluss zum 31. Dezember 
2005 gelesen werden.

1. Grundlage für die Erstellung des Quartalsabschlusses

Der vorliegende Quartalsabschluss der ad pepper media 
International N.V. wurde nach den Vorschriften der am Ab-
schlussstichtag geltenden International Financial Reporting 
Standards (IFRS) in Euro erstellt. Die Vergleichswerte des 
Vorjahres wurden nach den gleichen Grundsätzen ermittelt 
und soweit erforderlich angepasst. Der Quartalsabschluss ist 
in Übereinstimmung mit IAS34 erstellt. 

Anhang zum Konzern-Zwischenabschluss zum 30. September 2006
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Die endgültige Kaufpreisallokation steht noch aus. Der Kauf-
preis wurde zum Stichtag vorläufig, wie nachfolgend darge-
stellt, auf die erworbenen Vermögenswerte und Schulden 
verteilt.

Crystal Reference hat mit einem Verlust von TEUR 144 zum 
Konzernergebnis des 3. Quartals beigetragen. Unter der 
Annahme, dass der Erwerbszeitpunkt zu Beginn des laufen-
den Geschäftsjahres gelegen hätte, ergibt sich ein Proforma 
Umsatz von EUR 30.238.398 und ein Proforma Periodenüber-
schuss in Höhe von EUR 6.917.525.

Zum 9. Mai übernahm ad pepper media vollständig die 
Webgains Ltd. in London. Das Unternehmen wurde 2004 
gegründet und spezialisierte sich von Beginn an auf die 
Entwicklung modernster Marketplace-Technologie sowie 
erstklassiger Affiliate- und Customer-Services. Die erstklas-
sige Webgains Technolgie, von Beginn an auf Skalierung 
und Internationalisierung angelegt, liefert ad pepper media 

Anhang zum Konzern-Zwischenabschluss zum 30. September 2006
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2. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Die auf den vorliegenden Quartalsabschluss angewandten 
Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden weichen nicht ma-
teriell von den angewandten Grundsätzen ab, nach denen der 
Jahresabschluss zum 31. Dezember 2005 erstellt wurde. 
Aus der Anwendung der geänderten Bestimmungen des IAS 
39 „Finanzinstrumente: Ansatz und Bewertung”, ergaben 
sich keine Auswirkungen auf die Ertrags- oder Finanzlage des 
Unternehmens.

3. Unternehmenszusammenschlüsse

Mit Wirkung zum 31. März 2006 übernahm die ad pepper 
media International N.V. 100 Prozent der Anteile an Crystal 
Reference System Ltd. Der in Hollyhead, Großbritannien an-
sässige Anbieter von thematischen Nachschlagewerken und 
Wissensdatenbanken bringt auch seine innovative technische 
Lösung für kontextbezogene Such- und Werbeeinblendungen 
in die ad pepper media Gruppe ein.

Das semantische Analysetool von Crystal Reference gilt 
als die erste sprachwissenschaftliche Methode mit der sich 
Suchergebnisse und kontextbezogene Werbeeinblendungen 
erheblich optimieren lassen.

Der vorläufige Kaufpreis beläuft sich zum 30. September 
2006 auf rund EUR 2,2 Mio. Weitere Kaufpreisraten, die in 
Abhängigkeit von Erreichung bestimmter Ziele fällig werden, 
können den endgültigen Kaufpreis noch erhöhen.

 
  TEUR 

 
Mit dem Tochterunternehmen erworbene Zahlungsmittel 87
Abfluss von Zahlungsmitteln  -1.456
Dem Erwerb direkt zurechenbare Kosten  -96
 
Tatsächlicher Zahlungsmittelabfluss  -1.465

Zahlungsmittelabfluss

 
   Bei Erwerb  
   angesetzt Buchwerte 
   TEUR TEUR
 
 
 Immaterielle Vermögenswerte  1.639      373    
 Sachanlagen  19      19    
 Langfristiges Vermögen gesamt  1.658      392    
 
 Forderungen aus Lieferungen  
und Leistungen  11      11    
 Rechnungsabgrenzungsposten  
 und sonstige kurzfristige Vermögenswerte  11      11    
 Zahlungsmittel  87      87    
 Kurzfristiges Vermögen gesamt  109      109    
   
Vermögen gesamt  1.767      501    
   
Darlehensverbindlichkeiten  940      940    
Verbindlichkeiten aus Lieferungen  
und Leistungen  9      9    
Sonstige kurzfristige Verbindlichkeiten  83      83    
Rückstellungen  18      18    
Schulden gesamt  1.050      1.050    
   
Nettovermögen  717     -549    
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über Nacht ein über viele Jahre aufgebautes Know-How im 
gesamten Geschäftsfeld des Affiliate Marketings. 

Der vorläufige Kaufpreis beträgt per 30. September EUR 2,3 
Mio. Daneben sieht der Kaufvertrag eine erfolgsabhängige 
Earn-Out-Komponente vor, die an die Erreichung bestimmter 
Ergebnisziele geknüpft ist.

Die Kaufpreisallokation steht noch aus. Der vorläufige Kauf-
preis wurde zum Stichtag, wie nachfolgend dargestellt, 
schätzungsweise auf die erworbenen Vermögenswerte und 
Schulden verteilt.

Webgains hat mit einem Gewinn von TEUR 106 zum Konzern-
ergebnis des 3. Quartals beigetragen.

Unter der Annahme, dass der Erwerbszeitpunkt zu Beginn 
des laufenden Geschäftsjahres gelegen hätte, ergibt sich 
ein Proforma Umsatz von EUR 30.694.952 und ein Proforma 
Periodenüberschuss in Höhe von EUR 7.082.355.

Neben den oben erläuterten wesentlichen Unternehmens-
käufen wurde im 1. Quartal folgende kleinere Akquisition 
getätigt: ad pepper media erwarb zum 01. Januar 2006 über 
seine dänische Tochtergesellschaft eine 100 Prozent Beteili-
gung an der GlobaseSolutions AS, Kopenhagen, Dänemark, 
die „Permission” und „Multichannel-Marketing” Lösungen 
anbietet. Der Kaufpreis beträgt EUR 0,5 Mio. Die Kaufpreis-
allokation steht noch aus.

Im 2. Quartal wurde die endgültige erfolgsabhängige 
Kaufpreisrate im Zusammenhang mit der im Oktober 2003 
erworbenen Beteiligung an der ad pepper media Interac-
tive Marketing Services srl. geleistet. Hierdurch hat sich der 
Firmenwert um TEUR 858 erhöht.

 
  TEUR 

 
Mit dem Tochterunternehmen erworbene Zahlungsmittel -12
Abfluss von Zahlungsmitteln  -2.136
Dem Erwerb direkt zurechenbare Kosten  -137
 
Tatsächlicher Zahlungsmittelabfluss  -2.285

Zahlungsmittelabfluss

 
   Bei Erwerb  
   angesetzt Buchwerte 
   TEUR TEUR
 
 
 Immaterielle Vermögenswerte 1201 1
 Sachanlagen 14 14
 Langfristiges Vermögen gesamt 1.215 15

 Forderungen aus Lieferungen  
und Leistungen 117 117
 Rechnungsabgrenzungsposten  
 und sonstige kurzfristige Vermögenswerte 11 11
 Zahlungsmittel -12 -12
 Kurzfristiges Vermögen gesamt 116 116
 
 Vermögen gesamt 1.331 131

 Darlehensverbindlichkeiten 206 206
 Verbindlichkeiten aus Lieferungen  
und Leistungen 30 30
 Sonstige kurzfristige Verbindlichkeiten 54 54
 Rückstellungen 1 1
 Schulden gesamt 291 291
 
Nettovermögen 1.040 -160
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4. Segmentberichterstattung

Die verschiedenen Produkte und Dienstleistungen von ad pep-
per media weisen keine wesentlichen Unterschiede im Hinblick 
auf Risiko und Ertrag auf. Die interne Finanzberichterstattung 
und die Managementstruktur orientieren sich überwiegend an 
geographischen Regionen. Entsprechend erfolgt die primäre 
Berichterstattung nach folgenden zusammengefassten Seg-
menten:

-  Zentraleuropa umfasst Deutschland, Niederlande und 
 die Slowakei
-  Nordeuropa umfasst Dänemark und Schweden
-  Westeuropa umfasst Großbritannien, Frankreich, Spanien   
 und Italien
-  USA

 
Umsatz Q3/2006 ZENTRALEUROPA NORDEUROPA WESTEUROPA USA KONSOLIDIERUNG KONZERN 
in TEUR  
 
Umsatz extern 4.430 1.460 3.371 754  10.015
Intersegmentumsätze 685 101 141 -1 -926 0
Gesamtumsatz 5.115 1.561 3.512 753 -926 10.015
 
Umsatz Q3/2005  
in TEUR 
 
Umsatz extern 2.776 912 2.418 498  6.604
Intersegmentumsätze 120 49 454 0 -623 0
Gesamtumsatz 2.896 961 2.872 498 -623 6.604

  
 
 
Umsatz Q1-Q3/2006 ZENTRALEUROPA NORDEUROPA WESTEUROPA USA KONSOLIDIERUNG KONZERN 
in TEUR  
 
Umsatz extern 12.850 4.570 10.442 2.326  30.188
Intersegmentumsätze 1.746 283 428 -25 -2.432 0
Gesamtumsatz 14.596 4.853 10.870 2.301 -2.432 30.188
 
Umsatz Q1-Q3/2005  
in TEUR 
 
Umsatz extern 6.740 3.391 7.360 975  18.466
Intersegmentumsätze 337 146 779 2 -1.264 0
Gesamtumsatz 7.077 3.537 8.139 977 -1.264 18.466

  
 
Ergebnis in TEUR ZENTRALEUROPA NORDEUROPA WESTEUROPA USA KONSOLIDIERUNG KONZERN
 
 
Q3/2006 731 -308 -95 166 117 611
Q3/2005 -44 270 141 -29 59 397
Q1-Q3/2006 7.233 -695 67 290 182 7.077
Q1-Q3/2005 68 53 -50 -100 303 274

Umsatz

24
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7. Ereignisse nach dem Ende des 3. Quartals 2006

Bis zur Erstellung des Zwischenberichts wurden keine wertbe-
einflussenden Sachverhalte bekannt.

8. Aktien und Bezugsrechte der Organe

Zum 30. September 2006 waren insgesamt 2.082.150 Op-
tionen im Rahmen von Optionsprogrammen ausgegeben. 
Das Bezugsverhältnis beträgt eine Aktie je Optionsrecht. Der 
Bezugspreis liegt zwischen EUR 1,33 und EUR 13,50. 

Die folgende Tabelle veranschaulicht die Anzahl der Aktien 
und Bezugsrechte die von Mitgliedern des Vorstands und 
Aufsichtsrats (direkt bzw. indirekt) sowie von Mitarbeitern 
gehalten werden: 

9. Anzahl der Mitarbeiter

Zum Ende des 3. Quartals 2006 beschäftigte ad pepper media 
197 Mitarbeiter (30. September 2005: 126 Mitarbeiter). 

Anhang zum Konzern-Zwischenabschluss zum 30. September 2006
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5. Eigene Anteile

Laut Gesellschafterbeschluss wurde die ad pepper media zum 
Rückkauf von bis zu 1.115.500 eigener Aktien ermächtigt. 
Zum Stichtag 30. September 2006 wurden von der Gesellschaft 
280.020 eigene Aktien im Nennwert von EUR 0,10 gehalten, 
was einem Anteil von 2,51 Prozent am Stammkapital entspricht. 
Gemäß Hauptversammlungsbeschluss können diese eigenen 
Aktien als Akquisitionswährung eingesetzt oder im Rahmen von 
Mitarbeiterbeteiligungsprogrammen genutzt werden.

Von den von der Gesellschaft erworbenen eigenen Aktien wur-
den in den ersten neun Monaten des Geschäftsjahres 2006 
2.200 Stück zum Preis von EUR 2,73, 2.200 Stück zum Preis 
von EUR 1,33, 43.600 Stück zum Preis von EUR 1,78, 27.500 
Stück zum Preis von EUR 5,32, sowie 41.400 Stück zum Preis 
von EUR 4,45 im Rahmen des Mitarbeiteroptionsprogramms 
genutzt. Darüber hinaus wurden im Rahmen der Akquisition
von Crystal Semantics 65.336 eigene Aktien als Teil des 
Kaufpreises ausgegeben. Die Bewertung erfolgte zum durch-
schnittlichen Börsenkurs der letzten zehn Tage vor Abschluss, 
der EUR 10,18 betrug.

6. Veräußerung von Beteiligungen

Im Berichtszeitraum wurde die Beteiligung von 25,1 Prozent 
an der Falk eSolutions AG an DoubleClick veräußert. ad pep-
per media erzielte daraus einen Verkaufserlös von rund EUR 
6,4 Mio. Dieser Betrag übersteigt den Buchwert der Beteili-
gung zum Verkaufszeitpunkt um circa EUR 5,2 Mio.

Ebenfalls im ersten Quartal des laufenden Jahres übernahm 
Google die dMarc Broadcasting, an der ad pepper media einen 
Anteil von 8,2 Prozent hielt. Im Rahmen dieser Transaktion 
sind dem Berichtsunternehmen EUR 6,1 Mio. zugeflossen. 
Der Gewinn aus dem Verkauf der Beteiligung beläuft sich auf 
EUR 2,7 Mio.

Beide Beteiligungsveräußerungen beinhalten noch sogenannte 
„earn-out” Komponenten, wodurch sich die Erträge aus Be-
teiligungsveräußerungen in Abhängigkeit von der Erreichung 
bestimmter Ziele noch wesentlich erhöhen können.

 
   Aktienbesitz Optionen 
   zum 30.09.2006 zum 30.09.2006
 
 
 Vorstand
 Ulrich Schmidt 512.762 273.000
 Hermann Claus 71.808 223.000
 Niels Nüssler 38.113 263.000
 Michael A. Carton 73.703 214.000
 
 Aufsichtsrat  
 Michael Oschmann 7.786 0
 Dr. Günther Niethammer 1.112 20.000
 Jan Andersen 0 0
 Merrill Dean 0 0
   
 Unter maßgeblichem Einfluss  
 stehende Unternehmen  
 EMA B.V. 4.743.201 0
 Viva Media Beteiligungsgesellschaft 5.100 0
 Euroserve 13.780 0
 Grabacap AS 494.600 0
 
 Mitarbeiter  1.089.150
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Unternehmenskalender

Alle Finanz- und Pressetermine, die für den Kapitalmarkt rele-
vant sind, auf einen Blick:

9-Monats-Bericht 2006: 27. November 2006

Analystenkonferenz: 27. November 2006
(Deutsches Eigenkapitalforum, Frankfurt am Main)

Jahresabschluss 2006 und Analystenkonferenz: 28. März 2007

Geschäftsbericht 2005/Quartalsberichte 2006

Gern senden wir Ihnen den Geschäftsbericht 2005 bzw. die 
bisher veröffentlichten Quartalsberichte 2006 in Deutsch 
oder Englisch zu. Alternativ finden Sie unsere ver-
öffentlichten Berichte als PDF- Datei (Acrobat) unter 
www.adpepper.com- Investor Relations - „Berichte”.

Investorenkontakt
ad pepper media International N.V.
Investor Relations
Deutschherrnstraße 15-19
D- 90429 Nürnberg

Neue Anschrift ab dem 04. Dezember 2006:
Frankenstraße 150C
FrankenCampus
D- 90461 Nürnberg

Tel.: +49 911 929 057 0
Fax: +49 911 929 057 312

E-Mail: ir@adpepper.com
http://www.adpepper.com

Verantwortlich
ad pepper media International N.V.
Deutschherrnstraße 15-19
D- 90429 Nürnberg

Tel.: +49 911 929 057 0
Fax: +49 911 929 057 312

E-Mail: info@adpepper.com
http://www.adpepper.com

Aktiengesellschaft (N.V.)
Sitz Amsterdam, Niederlande
Zweigniederlassung Nürnberg
Prime Standard, Frankfurt, WKN: 940 883
HRA Nürnberg 17591
Ust-ID-Nr.: DE 210757424

Vorstände
Ulrich Schmidt, Vorstandsvorsitzender
Hermann Claus, Finanzen
Niels Nüssler, Verkauf
Michael A. Carton, Business & Produkt Entwicklung

Grafik und Realisation: curt Media GmbH
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